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Gracias a las Ultimas estrategias (0 modas) implanta-
das en relacion al patrimonio como un elemento rector
de actividades culturales y turisticas, hemos superado
con creces aquellos afios en los que la arqueologia se
veia reducida al ambito estrictamente académico, aquel
en el que los especialistas, instalados en su torre de
marfil, discutian con un criptico lenguaje sobre detalles
imperceptibles para el gran publico. Hoy, esta ciencia
histérica, sin perder ni un épice del rigor que debe sus-
tentarla, asume como una de sus prioridades la divul-
gacion de los valores vinculados a las manifestaciones
sobre las que trabaja, sin limite cronoldgico, geografico
ni tematico. El objetivo final ya no es la reconstruccion
de los procesos histéricos del pasado, sino también la
correcta transferencia del conocimiento, convertida en
una responsabilidad social de la que ninguno de los pro-
fesionales podemos huir.

Sin embargo, una vez superado este debate, es la eco-
nomia, en general, y la contencién del gasto publico (bajo
cuya tutela se encuentra la mayoria del patrimonio), en
particular, la que estd marcando el verdadero devenir de
la arqueologia como ciencia 'y como profesién, como ele-
mento de identidad y como recurso de futuro, por lo que
es necesario abrir caminos que favorezcan, siempre con
el debido control, la financiacion externa en proyectos de
esta naturaleza. No se trata de reemplazar a las admi-
nistraciones en su obligacion de garantizar el manteni-
miento de un patrimonio que segun la Carta Magna nos
pertenece a todos, pero si de involucrar a particulares,
asociaciones y sector privado en la vida cultural de su
entorno, fomentando asi las ayudas para enriquecerlo.

Como punto de partida contamos con la labor ya empren-
dida por muchas empresas espafolas que desde hace
tiempo subvencionan proyectos millonarios. Este es
el caso de Repsol con el Foro Romano de Cartagena
(4 millones de €), Iberdrola con la restauracion de los

Actividades de divulgacion arqueoldgica sufragadas por los mecenas que
conforman la Asociacion Cultural Arqueologia Somos Todos

Cdbdices del Monasterio de Yuso (15 millones de €),
Endesay su proyecto de iluminacion de monumentos (17
millones de €) o La Caixa, de la que destacamos entre
otros su interés por el Romanico Catalan (18 millones de
€), lo que nos da a entender la predisposicion del ambito
privado a cubrir su parcela de responsabilidad para con
la sociedad. Pero, no nos engafiemos, no estamos ante
un mecenazgo platonico: las firmas y marcas también
cuentan con una buena contrapartida en términos de
imagen y publicidad (RUIZ OSUNA, 2017, Fig. 6).
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Tal vez, la solucion pase por una via intermedia: una
forma de implicacion social de todos los entes de la
sociedad con su patrimonio, basada en tres conceptos
en apariencia contrapuestos, pero compatibles, como
son el patrocinio, basado en la credibilidad de quien lo
lleva a cabo; el mecenazgo, como respuesta afectiva a
algo que se aprecia; y la filantropia pura y dura, que con-
lleva una valoracion social de lo que se hace y de quien
lo hace. El reto, en este escenario de crisis no sélo eco-
némica sino también de valores, esta en incentivar e
incorporar la cultura del pequefio mecenas corporativo,
del mecenas intermedio.

Estamos, pues, en un punto de inflexion, en un cam-
bio de modelo de la relacion del patrimonio cultural y
arqueoldgico con la empresa y la ciudadania, y lo que
estas esperan de las instituciones publicas encargadas
de velarlas. No se trata de sustituir una financiacién por
otra, sino de un apoyo complementario, que, a espera
de la nueva Ley de Mecenazgo, redefina los términos
de esponsorizacién, patrocinio y filantropia, intentando
involucrar las donaciones como un compromiso a medio
y largo plazo, a través de la fidelizacion a proyectos que
permitan su sostenibilidad en el tiempo.

Desde Arqueologia Somos Todos, proyecto de divul-
gacién cientifica que nacié en el seno del Grupo de
Investigacion Sisifo de la Universidad de Cdrdoba
(VAQUERIZO; RUIZ OSUNA: 2013, 2015), y teniendo
como referencia el proyecto Mecenas del Consorcio de
la Ciudad Histérico-Monumental de Mérida, que supone
un 15% del presupuesto total, pusimos en marcha una
asociacioén sin animo de lucro que, ademas de continuar
con los objetivos de investigacién, conservacion, puesta
en valor y difusién del patrimonio arqueoldgico cordobés,
permite, por un lado, acceder a financiacion externa para
el desarrollo de acciones concretas y, por otro, implicar
de forma directa a la ciudadania.

Con el apoyo de la Fundacion Espafiola parala Cienciay la
Tecnologia del Ministerio de Economia y Competitividad,
el Ministerio de Cultura, el Ayuntamiento de Cordoba, la
Diputacion de Cordoba y otras instituciones reconocidas
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como Casa Arabe, hemos desarrollado distintos proyec-
tos que, mas alla de ayudar a la difusion del patrimonio
arqueoldgico cordobés, han permitido crear herramientas
e infraestructuras para ciudadanos, turistas y profesio-
nales, caso del Visor de rutas arqueoldgicas, del centro
de interpretacion histérico-arqueoldgico La Axerquia en
el tiempo, del audiovisual Los origenes de Coérdoba (con
mas de un millén de visualizaciones y base del documen-
tal Cérdoba: Misterios Ocultos de National Geographic) y
de la serie monografica Rutas Arqueolégicas por Cérdoba.
Asimismo, se han producido diferentes materiales didac-
ticos para educacion primaria y secundaria, exposicio-
nes tematicas en varios puntos de la ciudad, el Premio
Sisifo a la investigacion, conservacion y/o divulgacion del
patrimonio arqueolégico, las Jornadas cientifico-divulga-
tivas ArqueoCordoba y, mas recientemente, la | Feria de
Divulgacion del Patrimonio Arqueoldgico (FEDPA), en el
marco del Congreso Internacional PATTERN. Patrimonio
Arqueoldgico, Nuevas Tecnologias, Turismo, Educacion
y Rentabilizacion Social: un nexo necesario, todo ello al
amparo de nuestros socios-mecenas que suman casi 300
en la actualidad, lo que supone una aportacién aparente-
mente insignificante de 12.000 € que, sin embargo, per-
mite mantener una agenda anual de 50 actividades en las
que han participado unas 50.000 personas.
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