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por todas partes- sino que el paisaje -como el “lugar antropologi-
co”- es una entidad identitaria, historica y relacional que atafe
esencialmente a la sensibilidad (AUGE, M., 1998). Impregnado de
tales cualidades, el paisaje no es sélo un dato objetivo, ni sélo una
ilusion subjetiva, el paisaje existe realmente para aquellas perso-
nas que estan inmersas en la intencion e historicidad propia de
ciertos medios y de ciertas épocas. Valgan los dos siguientes y pa-
ralelos ejemplos: los ingenieros del progreso y el fomento nunca
vieron paisajes en el delta del Rédano o en las marismas del Gua-
dalquivir, sino unas “charcas pestilentes que debian bonificarse”.
Los poetas felibristas seran los verdaderos creadores de los paisa-
jes de la Camarga como simbolos de naturaleza salvaje y humilde
y de libertad provenzal amenazada por el centralismo parisino.
Chapman vy Buck -cazadores, ornitologos y viajeros romanticos-
valoraron las marismas de Dofiana como “zonas himedas” que
podian desafiar a cualquier otro punto del mundo por su ornito-
fauna de invierno. José M. Caballero Bonald -poeta y novelista
contemporaneo- se encuentra desde su Sanlucar de Barrameda
con “la otra banda” (Dofiana) y la convierte en el paisaje intimo y
mitico de la “Argolida” (PICON, B. y OJEDA, J.F., 1993).

Existen, pues, distintas percepciones del paisaje, en funciéon de
los sujetos que perciben, de sus vinculaciones con el medio per-
cibido y de los contextos desde los que se efectlen las mismas.
Se podria distinguir entre percepciones primarias o protopaisajis-
ticas y percepciones connotativas o mitificadoras -unas y otras
constituirian distintas formas de “produccion cultural”, en el sen-
tido otorgado a este concepto por las teorias sociales criticas (WI-
LLIS, P. 1997)-y, por otro lado, percepciones comunes que ten-
drian un marcado caracter de “reproduccion cultural”, homoge-
neizadora y estereotipada.
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> Percepciones protopaisajisticas: EIl hombre que vive y constru-
ye su paisaje, que forma parte de él, que distingue cada uno de
sus elementos y se adhiere a los mismos productiva o afectiva-
mente, que se identifica con sus colores, olores y sonidos cam-
biantes, no necesariamente tiene por qué concebirlo como paisa-
je en el sentido panoramico o estético. Existen de hecho muchos
paisanos que no han observado nunca de forma conjunta y ad-
mirativa su propio paisaje, como hay otros muchos que lo obser-
van como algo no destacable por su belleza. Ahora bien, todos
suelen distinguir con mucho detalle cada uno de sus componen-
tes a los que consideran recursos propios, elevando a algunos de
ellos a la categoria de simbolos. Algunos, mas sensibles 0 mas
sensibilizados por procesos educativos o migratorios, suefian con
sus paisajes y los convierten en parte misma de sus vidas.

> Percepciones connotativas: Tampoco son comunes estas per-
cepciones que connotan y valoran los paisajes singularizandolos y
mitificandolos. Las percepciones creativas y artisticas -literarias,
pictoricas, fotograficas o cinematograficas- crean un acervo de re-
ferencias paisajisticas que no sélo resaltan los valores de los pai-
sajes y los blindan ante posibles agresiones, sino que, ademas, in-
fluyen en los propios analisis e interpretaciones cientificas de los
mismos. Ello da lugar a que, en ciertos paisajes peculiares, se in-
terpenetre tanto lo denotativo o real y lo connotativo o mitificado
que resulte dificil el deslinde entre elementos de cada categoria.
Lugares como las colinas de Montmartre, El Luberon o el Mont de
Sainte Victoire, el Puente de Avignon, el Bosque de Sherwood, los
Molinos de la Mancha, la Camarga, Dofiana, La Pefa de Arias
Montano, el Cerro del Hierro o la Rivera del Hueznar cuentan con
la doble virtualidad -denotativa o existencial y connotativa o meta-
forica- que aquellos preciados acercamientos les otorgaron. Entre
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tales acercamientos dominan los contextualizados en el paradigma
romantico, que -frente a los analiticos y objetivos de los cientificos
modernos e ilustrados- tienden a la interiorizacion y sentimentali-
zacion de los lugares y paisajes, que se perciben tamizados por las
propias sensibilidades. Las pautas romanticas de acercamiento al
paisaje vienen de la mano de escritores como Chateaubriand, vi-
sionario y apasionado, y, sobre todo, de Rousseau, que otorga a la
naturaleza una nueva dimension afectiva. En palabras de J. A. VA-
LENTE (1967), “... la naturaleza en que abundo el romanticismo
es una naturaleza contaminada de humanidad, transmitida a tra-
vés de estados de animo sélo como prolongacion de los mismos...
Lo que (el creador romantico) nos hace ver es una Naturaleza en
continua respuesta, comprensiva a sus estados sentimentales”.

> Percepciones comunes: Tanto las percepciones primarias
como las creadoras tienden a perderse al socaire de la estanda-
rizacion y homologacion cultural y de la llamada “educacion am-
biental”. Una de las consecuencias del contexto “clorofilico” -en
el que nos encontramos hoy- es el cambio del concepto de na-
turaleza (organica, historica, vivida, cantada y simbolizada) por
el de medio ambiente (analitico, ahistérico, técnico, conservado
y estandar). Con ello, se pasa de ver-distinguir-vincularse-identi-
ficarse con el propio paisaje a ver-mirar-admirar el paisaje de
todos seglin unos canones estéticos comunes o tépicos, que son
introducidos por la publicidad o la moda, se analizan a través de
la psicologia ambiental y cuyo referente seguiria siendo una suer-
te de romanticismo devaluado. La naturalezay el paisaje, desde
siempre, pero hoy -en una sociedad eminentemente urbana y
mediatica- mas que nunca, son construcciones culturales que se
originan y sostienen -necesaria y valorativamente- en los mencio-
nados procesos de “artialisation” (ROGER, A., 1997).

La percepcion actual e institucionalizada de los paisajes encierra
la persistencia del mito romantico, pero de un mito que ya no
brota de la individualidad creadora, sino de un filtraje cultural
normalizado, y en el que la oscuridad tenebrosa y temible de lo
salvaje ha sido sustituida por la luz melosa de un atardecer co-
lorista. Todo apunta a que su calidad como mito, en cuanto
forma de percepcion y representacion interior, se ha empobreci-
do, al menos en esta version de mercancia cultural producida en
serie y masivamente “tematizada” y distribuida (romanticismo
dominguero). Este hecho es bien patente en el mensaje educati-
vo-ambiental que difunden las escuelas, las agencias privadas de
ecoturismo, los parques naturales, los ayuntamientos o los me-
dios de comunicacién y que responde a una estrategia de adap-
tacion de lo natural a un medio basicamente cultural, por cuyas
complejas redes de comunicacion, circulan nuevas mercancias -
las que P. WILLIS (1997) denomina mercancias culturales- que
van ocupando, a pesar de su virtualidad, el espacio de las mer-
cancias convencionales de la era industrial. Una de las mercan-
cias culturales de mayor auge y demanda en las sociedades des-
arrolladas contemporéaneas es precisamente la naturaleza con-
vertida en paisaje.

El desarrollo humano contemporaneo

Crecimiento es incremento cuantitativo en una escala fisica. Cre-
cimiento econdmico seria el incremento en el tiempo de una
serie de indicadores cuantitativos convencionales como, por
ejemplo, el P.I.B. real per capita o el nivel real de consumo per
capita. Algunos economistas ortodoxos consideran que, cuando
el crecimiento econdmico no se ve amenazado por impactos bio-






