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UNESCO publica el primer informe mundial sobre la cultura.
Cultura, creatividad y mercados

La Organizacién de las Naciones Unidas para
la Educacidn, la Ciencia y la Cultura ha juga-
do tradicionalmente un papel importante en
la consideracién y el respeto de los valores
culturales a nivel mundial. Fruto de este inte-
rés es el encargo hecho a la Comisién Mun-
dial de Cultura y Desarrollo, presidida por D.
Javier Pérez de Cuéllar para la elaboracion
de un informe sobre la situacién mundial de
la Cultura y el Desarrollo. El informe titulado
“Nuestra Diversidad Creativa” fue publicado
en Parfs en 1996.

Entre las conclusiones de este informe se re-
coge la recomendacion hecha a la UNESCO
de realizar cada dos afios un estudio a nivel
mundial que presente de un modo unificado
los datos relacionados especificamente con
la cultura. EI primer Informe Mundial sobre la
Cultura subtitulado Cultura, creatividad y mer-
cados ha sido publicado en 1998. Este infor-
me parte de la base de que una gran parte
de los problemas del mundo contempora-
neo estdn relacionados de una manera u
otra con la cultura. Se pretende analizar el
papel de la cultura en un nuevo contexto
mundial de interdependencia econdmica,
globalidad creativa, multiculturalismo, desa-
rrollo tecnoldgico, permanencia de la diversi-
dad frente a la homogeneizacidn, etc.

El informe se inicia con un andlisis de la inte-
rrelacién entre politicas econémicas y finan-
cieras por un lado y entre diversidad y uni-
formidad cultural entre paises y regiones por
otro. En la primera parte del informe titulada
Cultura y desarrollo econémico se estudia por
ejemplo si los factores y las instituciones cul-
turales se tienen en cuenta a la hora de dise-
fiar estrategias de desarrollo econémico.

La segunda parte Los procesos socioculturales
mundiales, pone de manifiesto algunas grandes
tendencias mundiales, incluyendo la Iégica de
la igualdad y la diferencia en un nivel abstracto
y en proyectos interculturales concretos.

La parte tercera Creatividad, Mercados y poli-
ticas culturales considera el impacto de los
mercados globales en la cultura y analiza el
poder de las polfticas culturales en el control
de la direccidn de los cambios culturales y
econdémicos.

La cuarta seccidn del Informe Opinién pdblica
y €tica universal intenta trasladar el concepto
abstracto de ética global en actitudes cuanti-
ficables mediante el uso de sondeos a la opi-
nién publica. Para el informe no se disefié
ninguna encuesta especifica pero se utiliza-
ron varios cuestionarios sobre valores mora-
les y otros conceptos que fueron contesta-
dos por miles de personas procedentes de
un tercio de los paises del mundo.

La quinta parte del Informe se titula Metodo-
logfa: la construccién de indicadores culturales
y agrupa tres estudios que recogen cuestio-
nes bdsicas como el significado exacto de
“aspectos culturales de la vida en sociedad”,
el sentido de desarrollar indicadores cultura-
les y cudles deben elegirse en funcidn de
nuestros objetivos.

Las repercusiones en el disefio de politicas
culturales son el tema central del sexto apar-
tado del Informe Implicaciones para las Politi-
cas. Frecuentemente se alude a los procesos
culturales para explicar el éxito o el fracaso
del desarrollo de una comunidad. Es por ello
que el informe intenta analizar con profundi-
dad las relaciones entre cultura y desarrollo.

Por dltimo, en la seccidn siete del Informe se
recogen Tablas estadisticas e indicadores cul-
turales. Dicho capitulo ofrece por primera
vez tablas con informacién estadistica sobre
los distintos sectores culturales. Los datos de
todo el mundo se organizan en ocho gran-
des regiones: Africa Sub-Sahariana, Estados
Arabes, Asia Sur-Central, Este Asidtico, Su-
reste asiatico y Oceanfa, Latinoamérica y Ca-
ribe, Norteamérica y Europa.

Las Tablas se organizan en tres dreas:
A. Actividades Culturales
I. Periddicos, libros y bibliotecas
2 y 2b. Radio, Televisidn y Cine
3. Reproduccién Musical
4. Artes escénicas

5. Archivos y Museos

B. Practicas culturales y patrimonio

6y 6b. Dfas oficiales de vacaciones

7. Sitios Patrimoniales

C. Comercio cultural y
Comunicacion

8. Libros, medios de comunicacién y
artes visuales

9. Turismo Internacional

10 y 10b. Comunicacién y nuevas
tecnologfas

El informe se publicd en inglés en 1998 y la
versidn en espafiol estd disponible desde
enero de 1999.
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